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第一部分 · 工作回顾

完成从适应到熟练的转换 准确表达运营意图&利益点 探索更高效的工作流

工作定位与核心职责

电商页面M&PC设计
主图设计

其他营销内容设计、剪辑

负责健达品牌的电商视觉设计，
营造童趣、活泼、温暖的视觉氛围

负责意榛滋品牌的电商视觉设计，
强调温馨家庭感、分享时刻的氛围营造

06-12 06-10Kinder 60% Nutella 30%
电商页面设计

主图设计
其他营销内容设计

Other 10%

设计相关工作
（FERRERO）



Kinder care 

作为电商设计师，理解健达需要围绕其 “儿童友好 + 家庭关爱 + 玩趣营养” 的核心定位，把握视觉资产、
价值主张与场景化体验，确保设计视觉友好，信息明确。



Kinder KV Production

超级88

夏季日常日常

超级88-2 秋季日常

中秋

国庆

双十一预售

双十一正式

双十一正式2

冬季日常

双十二

双旦

年货节七夕

2025 06-12



页面阶段性总结

双十一活动页面（正式）
一、品牌调性：
根据建达品牌调性，使用了较为圆润的可爱元素
二、活动氛围：
使用红色黄色系迎合双十一热闹促销氛围
三、情感需求：
使用礼盒表达家长赠送孩童的礼物，
爱心增加购物者情感，星形金币以增添趣味性。
四、锚定产品：
奇趣蛋形状窗口突出品牌爆款
五、根据工具：
为提升效率使用了即梦设计标题字体

（草图→建模→渲染→AI制作标题）
工具：Blender+AI(即梦)

时长：≈ 2 DAYS



页面阶段性总结

（草图→AI生成元素→场景搭建→
    渲染+AI制作标题）

工具：
AI(Qwen+混元3D)+Blender
+即梦

一、绘制草图，使用AI生成3D元素
二、使用AI设计箱子平面图
三、使用混元3D生成箱子三维模型
四、Blender场景搭建&渲染
五、使用AI生成标题样式

双十二活动页面流程：



7月超级88 夏季日常首页 8月超级88



七夕节 秋季日常 中秋节



国庆节 双十一预售 双十一正式2



冬季日常 双十二 双旦



Nutella Unique

意榛滋独特的口感深受世界各地人的喜爱，面包上涂抹意榛滋堪称绝佳美味，为人们开启美好的一天。
由于无与伦比的独家配方，意榛滋已经成为深受全球消费者喜爱的标志性榛果可可酱。



Nutella KV Production

夏季日常

日常

七夕

秋季日常

中秋

国庆超级88

2025 06-10



嗨吃节 夏季日常 超级88



七夕 中秋秋季日常 国庆



主图



第二部分 · 经验分享

C4D TO
BLENDER
工具切换背后的思考与挑战
转型初期的挑战是软件转换的必经之路。
通过主动学习、积极适应和团队协作，持续使用平稳度过转型阵痛期，约在3个月后实现工作效率的提升。



为什么从C4D转向Blender

免费

开源生态零成本投入 软件稳定性高 功能丰富上限高

Blender作为开源软件，
无需高昂的授权费用
降低了个人和企业成本。
符合行业趋势对降本增效的需求，
也让技能迁移更加自由。

C4D优点：修改器功能丰富，简单易用；OC渲染器学习简单；OC无偏差渲染效果十分出众。
C4D缺点：C4D自带物理渲染器不方便；OC渲染器正版插件经常崩溃，对硬件要求高。

高效渲染 创新功能

C4D需要单独购买软件和渲染器
Cycles/Eevee 渲染也能满足基本场景需求
不挑硬件，GPU&CPU能达到同样的效果
从建模雕刻、UV、材质、渲染到后期，
减少了软件切换成本。

程序化建模和大场景搭建，
快速实现复杂场景布置。
强大的雕刻工具集，可以创建更精细的模型细节。
支持自动化和定制化工具开发，
为高级用户提供了无限扩展空间，提升工作效率。



挑战：Blender的右键选择、不同的快捷键设置、视图操作逻辑与C4D存在较大差异，初期操作效率低下，容易误操作。
应对：多进行基础操作练习；或主动修改Blender的快捷键设置，使其更接近C4D的操作习惯。

转型初期的阵痛与应对
界面与操作习惯差异

挑战：从C4D的Octane/Redshift转向Blender的Cycles/Eevee，材质节点、灯光设置、渲染参数都需要重新学习，初期渲染效果不稳定。
应对：系统学习Blender材质节点系统，建立材质预设库；对比不同渲染设置的效果差异；加入学习社区向经验丰富的使用者请教，积累实战经验。

渲染引擎与材质系统不同

挑战：与主流使用的C4D和Max文件格式不统一，文件交接时需要频繁转换格式，影响工作效率。
应对：初期多存一份通用格式 .obj 或 .fbx

团队协作与文件格式兼容





第三部分 · 提升方向

2026
目标与规划



ANNUAL GOALS

2026

1. 2. 3.能力拓展 技术深化 审美提升
从基础应用到高级节点构建，
提升复杂场景的搭建效率。
持续探索Blender与AI工具的结合应用，
为创意设计提供更多可能性。

结合AI从静态渲染扩展到动态展示，
掌握Blender动画系统和后期合成，
实现动态展示。

多看多学，学习各种不同类型的设计
提升各种类型的审美能力。

继续学习AI技术，
提高AI在工作中的使用率。
学习AI生成场景能力，
探索多种AI结合使用，
深度使用各种AI提高工作效率。

提高即梦和Comfyui使用能力，
简易探索AI视频生成能力。



感谢与期待
这半年是新的成长起点，感谢团队的支持与信任。

新的一年，我将以更专业的能力和更饱满的热情，
为品牌增长服务。让我们一起，把创意变成惊喜！

持续成长
保持学习，拥抱变化 携手并进，共创价值 精益求精，突破自我

团队协作 追求卓越



BIG
THANKS

年终汇报2025年12月


